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Informacja o mozliwosciach zastosowania noSnikow
reklamowych na kioskach handlowych.

Nieprzeszklone powierzchnie $cian powinny zosta¢ wykorzystane do celéw reklamowych dostarczajacych dodatkowych,

niemalych dochodéw .

Proponujemy:

= tablice ,,alu-klik”’zwane rowniez OWZ: aluminiowe ramki zatrzaskowe do ekspozycji plakatow o formacie 60x80 cm
umieszczane pod lada,

= tablice ,,alu-klik” do ekspozycji plakatow o formacie 120x180 cm umieszczane na tylnej $cianie kiosku,

=  aluminiowy, pod§wietlany kaseton reklamowy (zwany réwniez ,,strip”’) umieszczony na trzech elewacjach, ponad
oknami ( w przypadku wystgpowania daszkow kolistych, mozliwe jest zastosowanie czterech kasetonéw naroznych),

* aluminiowa, pod$wietlana gablota reklamowa o formacie plakatu 120x180 cm, (zwana rowniez ,.city light poster”,
w skrocie CLP)umieszczane na wolnych powierzchniach $cian bocznych. Gablota moze zosta¢ wyposazona w pochyte
poiki aluminiowe do oswietlanej ekspozycji czasopism.

Dla dodatkowej, zewngtrznej ekspozycji prasy proponujemy przenosne stojaki ,alu-klik prasowy” oraz pod§wietlane
gabloty ekspozycyjne.

Kilka stéw o reklamie zewnetrznej.

Reklama zewngtrzna na kioskach, to przede wszystkim zmienne plakaty eksponowane na zewngtrznych nosnikach
reklamy: tablicach lub gablotach, state plansze reklamowe eksponowane w pod$wietlanych kasetonach oraz ,,multifacing”
czasopism, czyli zwielokrotniona ekspozycja tego samego tytutu.

Reklamodawca, to firma zlecajaca Firmie Reklamowej wyprodukowanie i wystawienie reklamy na widok publiczny. Do
najwigkszych reklamodawcoéw naleza: wydawnictwa czasopism kobiecych, telefonia komérkowa z kartami ,,pre-paid”,
producenci artykuldow spozywczych: chipséw, gum do zucia itp.

Firma reklamowa przyjmujaca zlecenie musi posiada¢ w swojej dyspozycji nosniki reklamy atrakcyjnie usytuowane.
Nosniki moga naleze¢ do firmy reklamowej Iub by¢ przez nia dzierzawione.

Atrakcyjno$¢ lokalizacji to:

- duze nasilenie ruchu pieszego lub samochodowego (im wieksza liczba 0sob napotyka plakat, tym wieksza atrakcyjnosc),

- wielko$¢ miasta: im wigksze, tym bardziej atrakcyjne,

- plakaty umieszczone prostopadle do kierunku ruchu sa bardziej atrakcyjne od tych umieszczonych réwnolegle,

- duza odlegtos¢, z ktdrej mozna zauwazy¢ plakat, tym lepiej ( brak tablic drogowych, krzakow, innych przeszkod)

- lokalizacja przy duzych skupiskach potencjalnych klientéw, o jednorodnym profilu; np.: mtodziez w szkolach, klasa
srednia przy centrach administracyjno-biurowych itp.

- podswietlana reklama jest drozsza, bo jest lepiej widoczna po zmierzchu,

Najlepsza lokalizacja dla reklamy produktu jest jego miejsce sprzedazy. Reklama napgdza sprzedaz, sprzedaz napgdza
reklame.

Z badan przeprowadzonych przez RUCH S.A. wynika 70% wzrost sprzedazy czasopism, ktore jednocze$nie byty
reklamowane plakatami wywieszonymi w gablocie na kiosku. Z niepublikowanych badan nad zastosowaniem
multifacingu w potykaczu, alukliku prasowym wynikat wzrost sprzedazy rzgdu 30 do 50%. Ajent salonu prasowego w
centrum handlowym w Bydgoszczy powiedzial, Ze sprzedaje cata dostawe czasopisma, ktore wyeksponuje w alukliku.
Multifacing jest powszechnie stosowany przez wszystkich profesjonalnych dystrybutoréw prasy.

Ilo$¢ jednorodnych nosnikow reklamy jest bardzo wazna. Duze kampanie reklamowe mozna przeprowadzaé tylko przy
uzyciu duzej liczby takich samych plakatow i o tym samym formacie. Powszechnie przyjal si¢ umowny format plakatu
120x180cm. Bardzo korzystne jest powielenie ekspozycji plakatu w gablocie umieszczonej na wiacie przystankowej i
kiosku polozonego w poblizu. Plakaty trzeba przywiez¢ do miejsca ekspozycji, rozwiesi¢ je, sfotografowac, a po
zakonczeniu kampanii zdjaé. W przypadku czasopism, ktore ukazuja si¢ w konkretnym dniu tygodnia, kampanie
reklamowe trwaja 2 tygodnie i maja tendencje do skracania czasokresu ekspozycji do 1 tygodnia. Dlatego bardzo wazne
jest terminowe wywieszenie plakatu i jego zdjgcie.
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Reklama w gablotach tzw. City Light Poster (CLP).

Duze kampanie reklamowe mozna przeprowadzaé tylko przy uzyciu duzej liczby takich samych plakatow i o tym samym
formacie. Powszechnie przyjat si¢ umowny format plakatu 120x180cm. Bardzo korzystne jest powielenie ekspozycji
plakatu w gablocie umieszczonej na wiacie przystankowej i kiosku potozonego w poblizu. Plakaty trzeba przywiezé do
miejsca ekspozycji, rozwiesi¢ je, sfotografowac, a po zakonczeniu kampanii zdja¢. W przypadku czasopism, ktore ukazuja
si¢ w konkretnym dniu tygodnia, kampanie reklamowe trwaja 2 tygodnie i maja tendencje do skracania czasokresu
ekspozycji do 1 tygodnia. Dlatego bardzo wazne jest terminowe wywieszenie plakatu i jego zdjgcie.

Gabloty BUDOTECHNIKI sa dwufunkcyjne, moga stuzy¢ jako reklamowe lub prasowe: po wyjeciu matowki mozna
zatozy¢ potki do ekspozycji czasopism.

Gablot¢ mozna dzierzawi¢ Firmie Reklamowej na 2 sposoby:

- na okre$lony, dtuzszy okres czasu, niezaleznie od tego, czy Firma bgdzie miata zlecenia na ekspozycje plakatow. Stawka
dzierzawy jest nizsza.

- na okres kampanii reklamowej, tzn Firma placi wyzsza stawke, ale tylko za czas ekspozycji plakatu. Jest to bardzo
atrakcyjna forma dzierzawy dla Firmy reklamowej, bo pozbawiona ryzyka. W okresach braku reklamy plakatowej, gablota
jest wykorzystywana przez kioskarza do ekspozycji czasopism jako ,,multifacing”

Inng forma wykorzystania gabloty jest ekspozycja statej reklamy lokalnej firmy, ktora nalezy pozyskaé we wiasnym
zakresie. Stata reklama powinna by¢ wykonana w formie wyklejanki na matowce. Projekt i wykonanie zapewniaja lokalne
firmy reklamowe na zlecenie reklamodawcy. Zaleta tej formy jest wysoka cena i dtugi okres wykorzystania gabloty, min. 3
miesiace, przewaznie caty rok.

Multifacing

To zwielokrotniona ekspozycja tego samego czasopisma. W gablocie reklamowo prasowej mozna wyeksponowaé 36
egzemplarzy czasopisma: 6 w poziomie i 6 w pionie. Tq ilo§¢ czasopism mozna dzieli¢ oferujac np. 6 wydawcom po 1
polce. Za tego rodzaju ekspozycje ptaca bezposrednio wydawcy czasopism, z ktorymi nalezy zawrze¢ odpowiednia
umowe. Adresy wydawcow znajduja si¢ na wewnegtrznej stronie oktadki czasopisma.

Do ekspozycji typu Multifacing stuzy rowniez ALU KLIK prasowy. Jest to stojak reklamowy z odpowiednio
wyprofilowanymi plecami i podpdérkami dla czasopism zamykany aluminiowymi ramkami zatrzaskowymi i folia
antyrefleksyjna. Standardowy stojak jest podwojny i posiada 2 tablice mieszczace 12 czasopism: 3 w poziomie i 4 w
pionie.

Stojak ustawia si¢ na chodniku w poblizu kiosku. Stojak nalezy chroni¢ przed deszczem. Jezeli miejsce wystawienia nalezy
do gminy, to urzedy miejskie moga pobierac oplatg targowa lub za reklamg w pasie drogowym.

Reklama na pods$wietlanych, gérnych kasetonach tzw. ,,Strip”.

Na kasetonach wyklejamy reklamy stale, ktérych okres ekspozycji przewidziany jest na min 6 miesigcy. Kiosk moze
posiada¢ 3 kasetony, kazdy przeznaczony dla innego reklamodawcy. Wyspecjalizowang agencja reklamowa operujaca na
stripach jest Clear Chanel Comunication.

Gdzie szukaé reklamodawcéw na stalg reklame?

- lokalnych reklamodawcow najlepiej szuka¢ wsrod lokalnych ogloszen. Firmy, ktore wydaja pieniadze na reklame
prasowa sa przekonane o potrzebie reklamy.

- ponadregionalnych reklamodawcoéw mozna szuka¢ wsréd producentéw towardéw, ktore sa sprzedawane w kiosku:
artykuly chemiczne, parafarmaceutyki, wydawcy gazet, producenci filmow fotograficznych itd.

Liste ogdlnopolskich agencji reklamowych zalaczamy w dalszej czesci.

Oferta na dzierzawe powierzchni reklamowej, kierowana do szefa dziatu marketingu, powinna zawierac:

- dane adresowe kiosku, mozna dotaczy¢ ksero fragmentu mapy miasta pokazujace atrakcyjnosé lokalizacji,

- typ no$nika reklamowego, jego opis, wymiary powierzchni reklamowe;j,

- fotografie nosnika reklamowego na kiosku z odlegtosci ok. 50m i 20m (fotografie pokazuja widocznos$¢ nosnika i ruch na
ulicy),

- proponowany okres dzierzawy oraz ceng netto za 1 miesiac + VAT 22%, formg i czgstotliwos¢ ptatnosci (z gory lub z
dotu, miesigcznie, kwartalnie, rocznie),

- zobowiazanie do utrzymania reklamy oraz kiosku w nalezytym stanie technicznym i estetycznym (reklama podswietlona
po zmroku, okresowo czyszczona, zadbany kiosk i otoczenie uporzadkowane),

- zobowiazanie do okresowego przesytania fotografii dokumentujacych istnienie reklamy i jej stan.
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- zobowiazanie do uzyskania pozwolenia na ekspozycj¢ reklamy w pasie drogowym. (jezeli jest wymagane).

Reklama umieszczona na kiosku zlokalizowanym w pasie drogowym moze podlega¢ przepisom o drogach publicznych.
Przepisy te nakazuja uzyskanie zezwolenia na umieszczenie reklamy oraz dokonania optaty. Zezwolenia wydaja
administratorzy drogi, ktorymi moga by¢ Zarzady Drog krajowych, wojewddzkich lub gminnych. Optaty sa zmienne i
uzaleznione od czasu ekspozycji reklamy i rodzaju drogi; wyzsze dla drog krajowych, nizsze dla gminnych.

Niektore instytucje przyjely zasade, Ze nie pobiera si¢ optat od reklamy umieszczonej na no$nikach reklamowych, ktore nie
wychodza poza obrys obiektu, tzn. kiosku. BUDOTECHNIKA opracowata gablot¢ wbudowana w kiosk, co powinno
skutkowac¢ niepobieraniem optaty.

Aktualnych informacji udzielaja lokalne Zarzady Drog.

Przychody i koszty.

Za ekspozycje reklamy placi reklamodawca lub posrednik, firma reklamowa. Placi tym wigcej, im wigkszego spodziewa
si¢ wzrostu sprzedazy. Warto dokumentowac wzrost sprzedazy reklamowanego produktu. Przy przedtuzeniu umowy lub
zmianie kontrahenta mozna uzyskac lepsza ceng wykazujac istotny wzrost sprzedazy. Dokumentami mogg by¢ faktury
zakupu danego towaru z dtuzszego okresu sprzed i w trakcie ekspozycji reklamy.

Pierwsza oferta powinna by¢ promocyjna z niska ceng i na krotki okres czasu: 3 do 6 miesigcy. Nalezy pamigtac, ze
najtrudniej jest pozyskaé nowego klienta. Klient raz pozyskany i usatysfakcjonowany bedzie przedluzal umowy
automatycznie godzac si¢ na stopniowe, umiarkowane podwyzki ceny. Jednocze$nie majac zapewnione juz przychody z
reklamy, mozemy prowadzi¢ dalsza akcjg pozyskiwania nowych klientéw rozsylajac nowe oferty z wyzszymi cenami.

Uzyskiwane ceny za dzierzawg powierzchni reklamowej sa bardzo zréznicowane i zaleza glownie od lokalizacji, miasta i
podswietlenia.

Znane nam ceny dzierzawy wahaja si¢ od 100 do 300 z miesigcznie za 1 m2 podswietlonej powierzchni reklamowej i 30
do 150 zl miesigcznie za 1m2 niepod$wietlonej reklamy.

Mozliwa do uzyskania ceng mozna okresli¢ badajac i odpowiednio korygujac:

- ceng za 1m2 $ciany budynkow dzierzawionej pod nos$niki reklamowe przez lokalne jednostki komunalne; np MZBM,
Spotdzielnie Mieszkaniowe itd.

- ceng za ekspozycje reklamy na tablicach reklamowych, ktorych wiascicielami sa osoby wynajmujace te tablice,

W kalkulacji miesigcznych kosztéw nalezy przewidzieé:

Lp. Koszty dla gabloty reklamowo-prasowej Koszt (z})
amortyzacj¢ nosnika (nalezy przewidzie¢ zakup nowego nosnika za 10 lat, stad 18,75
cena no$nika podzielona przez 120 miesigey):
koszt ubezpieczenia przed wandalizmem (mozna przyja¢ 12% wartosci szyby, 9,00
plexi, czgsci elektrycznych, wykonania nowej reklamy podzielone przez 12
miesigcy)

Zuzycie energii elektrycznej (gablota: 6 $wietlowek po 36 W $wieci 19,00

$redniorocznie 8 godz na dobg)

Mycie, czyszczenie 1 raz w miesigcu 10,00
Razem miesig¢czny koszt eksploatacji gabloty 56,75

Oplata za pas drogowy do ustalenia w Zarzadzie Drog

Uwaga: podane w tabeli kwoty sg aktualne na dzien opracowania i muszg by¢ zweryfikowane przez Zamawiajacego przed
dokonaniem zakupu.

Opis techniczny zewnetrznych nosnikéow reklamy
ZESTAWIENIE DANYCH dla no$nikéw reklamy i ekspozycji
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format Format wymiar 2 ._ | Powierzchnia
Typ nosnika ekspozycji widoczny zewnetrzny grubos¢ \l;/(l?iie reklamowa
Szerokos¢ x Szerokos¢ x Szerokos¢ x .
wysoko$¢ w mm wysoko$§¢ wmm | wysoko$¢ w mm mm nie m2
ALIU KLIKI
120x180 | 1200x1800 1190x1790 1210x1810 16 Nie 2,05
70x100 707x1000 697x990 763x1010 0,70
60x80 (publiprox) 600x800 590x790 610x810 0,48
GABLOTY EKSPOZYCYJNO - REKLAMOWE
120x180 | 1200x1800 1150x1785 1286x1920 170 Tak 2,16
70x100 700x1000 730x1030 865x1165 0,70
KASETONY REKLAMOWE (nie moga wystepowac, jezeli jest daszek)
Boczny 257x45 2560x450 2600x490 115
tylko dla serii EURO ’
Frontowy, 362x45 3580x450 3620x490
Euro/Eurol 160 Tak 1,61
Frontowy, 445x45 4450x450 dzielony 4490x490 2.00
Euro2 ’
potokragty Okoto 1400x700
Alaska/Alaska 1
Zamiennie do kasetonow mozna zastosowac tablice Alu-klik o wymiarach Nie
zewngtrznych jak w kasetonach

Gabloty wykonane sg z systemowych profili aluminiowych BUDOTECHNIKI, lakierowanych proszkowo w kolorach wg
palety RAL lub anodowanych na kolor naturalnego aluminium. System kompletuja profile wykonczeniowe, taczniki,
uszczelki, zawiasy 1 zamki.

Skrzynka gabloty (dwustronna oscieznica + drzwi) stuzy do zabudowy odpowiedniego wyposazenia: instalacji
elektrycznej, matowki, polek ekspozycyjnych itp. Oscieznica wykonana jest z tréjkomorowego profila z odpowiednimi
przylgami i wypustami do mocowania uszczelek oraz tzw. ,,zabkami” do ustalania potozenia profili obudowy. Dzigki
podwdjnym Sciankom komor, taczniki mocujace wyposazenie wewngtrzne gablot sa niewidoczne na zewnatrz.

W gablotach jednostronnych, nasciennych lub do zabudowania, tylna $ciana wykonana jest z blachy ocynkowane;.

Drzwi gabloty zamontowane sg do o$cieznicy za pomoca specjalnych zawiasow wewngtrznych ze stali nierdzewnej.
Standardowo, kazde drzwi posiadaja specjalne zamki na wklgsty klucz trojkatny. Jezyka zamka nie mozna podwazy¢ od
strony zewnetrznej gabloty. Mozliwe jest zastosowanie zamkow patentowych, a przy wigkszych ilosciach gablot
zastosowanie wszystkich zamkow patentowych z jednym kluczem pasujacym do wszystkich zamkow.

Drzwi w gablotach sa przeszklone szyba hartowana o grubos$ci 5 mm osadzona na uszczelkach. Poliwgglan lity mozna
zastosowac we wszystkich przypadkach, w ktorych chcemy obnizyé cigzar gabloty, np. gablota nascienna, ktéra musi by¢
przymocowana do stabego podtoza. Cigzar gabloty z szyba wynosi okoto 75 kg.

W gablotach o wymiarach niestandardowych przeszklenie wykonywane jest ze szkta klejonego 3.3.1 grubosci 6 mm lub
poliwgglanu litego o grubo$ci 5 mm.

Gabloty reklamowe wyposazone sa w gorne passpartout: szary lub czarny pasek folii szerokosci 40mm naklejony od
wewnetrznej strony szyby, na catej gornej jej krawedzi. Passpartout zakrywa uchwyty plakatu, shuzy réwniez jako miejsce
do umieszczenia logo, nazwy wilasciciela gabloty lub innych stalych informacji. Passpartout zmniejsza format widoczny
gabloty.

W szczegdlnych przypadkach passpartout odpowiedniej szeroko$ci mozna wyklei¢ wokot ramy drzwi ograniczajac format
widoczny gabloty.

Systemowe uszczelki w drzwiach 1 o§cieznicy chronig wngtrze gabloty przed przedostawaniem si¢ pylow i wody, a otwory
wentylacyjne zapobiegaja parowaniu.

Drzwi wyposazone sa w zabezpieczenie wykonane ze stali nierdzewnej, ktore chroni otwarte drzwi przed wyrywaniem
przez podmuchy wiatru.

Matowka. Gabloty reklamowe wyposazone sa standardowo w matowke rozpraszajaca §wiatto grubosci 4 mm, ktora stuzy
jako tto dla eksponowanych plakatow i do rozproszenia §wiatta §wietlowek.
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Matéwka jest zawieszana na uchwytach, ktéore pozwalaja na szybki jej demontaz (np. w celu wymiany §wietlowki).
Matéwka posiada specjalnie wyprofilowane otwory na wtozenie dloni. Na matéwce zamontowane sa rolkowo-grawitacyjne
uchwyty plakatu pozwalajace na wielokrotne, szybkie zawieszanie plakatu bez jego uszkodzenia. Nasze uchwyty
pozwalaja na wielokrotna wymiang plakatu oraz poprawienie jego potozenia.

Matowka jest rowniez doskonatym podktadem do wyklejenia grafiki —reklamy przeznaczonej do okresowej, dtuzszej
ekspozycji.

Pélki wystawiennicze

W gablotach ekspozycyjnych mozna zastosowaé rozne typy ekspozycji: poziome potki szklane oparte na Sciankach
bocznych gabloty i/lub podwieszone na stalowych linkach lub oparte na wewngtrznych stupkach. Standard obejmuje potki
szklane o szerokosci 80mm w ilosci i grubosci odpowiedniej do typu gabloty. Potki oparte sg na Sciankach bocznych.
Zastosowanie innych potek i ich podparcia wymaga dokonania odpowiednich uzgodnien.

Gabloty ekspozycyjne mozna poszerzy¢ w glab do szerokosci potki 144 mm. Catkowita glebokosé gabloty wynosi
wowczas 214 mm (234mm z wystgpem drzwi). Oswietlenie polek wykonujemy z opraw halogenowych w ilosci
uzaleznionej od rodzaju gabloty.

Poélki prasowe (do ekspozycji czasopism lub innych ptaskich towaréw ) w gablotach reklamowo-prasowych, wykonane
sa z odpowiednio profilowanej blachy w kolorze biatym lub kremowym. Potki sa odchylone do tylu, dzigki czemu
czasopisma nie zsuwaja si¢ i nie zatamuja. Pod kazda potka umieszczona jest $wietldowka doskonale oswietlajaca
czasopisma znajdujace si¢ na nizszej potce. Ukryte swietlowki nie ol$niewaja czytelnika. Wysoko$¢ potki wynosi 315mm.
Potki prasowe sa lekkie i tatwe do wyjmowania. Po wyjeciu potek i zawieszeniu matowki, ta sama gablota stuzy jako
gablota reklamowa.

Instalacja elektryczna

Wewngtrzna instalacja elektryczna gabloty o napigciu 220V stuzy do pod$wietlenia. Do os$wietlenia przewidziano
swietlowki o mocy 18W, 36W lub 58W w zalezno$ci od rodzaju i wielko$ci gabloty. Standardowo, gabloty wyposazane sa
w $wietlowki o dziennej barwie Swiatta.

Wylacznik réznicowo-pradowy jest montowany standardowo do gablot zewngtrznych, wolnostojacych. Prosimy o
kazdorazowe uzgodnienie wyposazenia gabloty w wylacznik. Przylacze energetyczne gabloty podiaczanej do istniejacej
instalacji wewngtrznej budynku musi by¢ zabezpieczone odpowiednim wytacznikiem i wykonane przez osobg do tego
uprawniona.

Transport

Wykonane gabloty dostarczane sa do klienta firmami spedycyjnymi, transportem wilasnym lub Zamawiajacego. W
zaleznosci od rodzaju gablot, ich ilosci, $rodka transportu i mozliwosci roztadunku prosimy okresli¢ rodzaj opakowania:
paleta zbiorcza, skrzynia drewniana, dorazne zabezpieczenie styropianem / folia babelkowa i tasma. Prosimy o zapoznanie
si¢ z gabarytami transportowymi oraz cigzarem gablot ujgtych w tabeli. Za opakowania zwrotne pobierana jest kaucja.

Posadowienie, montaz

Zamawiajacy powinien zbadaé i okreSli¢ miejsce mocowania gabloty: rodzaj $ciany (suchy tynk +..., cegla pehna,
dziurawka, PGS, ...), rodzaj posadzki i warstwy podposadzkowe (styropian, beton klasy ... i grubosci .....), nawierzchnig i
warstwy chodnika lub parkingu. Badanie miejsca montazu powinna dokona¢ osoba fachowa.

Konserwacja, Srodki czyszczace.

Do konserwacji i czyszczenia gablot nalezy uzywac tagodnych srodkow czyszczacych: np.:

Aluminium anodowane lub lakierowane: woda z mydlem, ptatkami mydlanymi, pasty i mleczka do konserwacji karoserii
samochodowych, benzyna ekstrakcyjna.

Poliweglan i/lub matéwka rozpraszajaca $§wiatto: woda z mydlem; ptyn Plasti Clean firmy Thyssen Schulte; nie uzywaé
rozpuszczalnikéw, ani innych srodkéw reagujacych z tworzywami sztucznymi.

Uszczelki: woda z mydtem; W czasie mrozéw przesmarowaé uszczelke drzwi gliceryng lub innym $rodkiem do gum
zapobiegajacym przymarzaniu uszczelki do drzwi.

Zawiasy: okresowo smarowac¢ smarem grafitowym. Nie uzywac §rodkow reagujacych z aluminium.

Instalacja elektryczna wymaga okresowych przegladow i badan skuteczno$ci zerowania.

Innych agencji szukaj w serwisach branzowych, np. ONET/ KATALOG FIRM/ REKLAMA ZEWNETRZNA
Szczegodtowych informacji udzielamy telefonicznie lub osobiscie



